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Agentura B1 připravila pro Dětské krizové centrum (DKC) kampaň Darujte sebe!, která odstartovala v dubnu a vyvrcholí tento týden. Cílem kampaně je představení zmíněné charitativní organizace a zapojení firem či jednotlivců do pomoci DKC. Generálním partnerem akce je společnost Metrostav a dalšími partnery jsou mj. společnosti Coca-cola Beverages, České aerolinie, GE Capital Bank, Global Expres, McDonald's aj. Mediální část pražské kampaně zahrnuje city lighty, lavičky, reklamu v  tramvajích a denících. Součástí kampaně je také animovaný spot promítaný v metru, v obchodních centrech a multikinech. Existuje také rozhlasová varianta a samostatné webové stránky.
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